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+ZLEITLOSES
DESIGN IST DIE
EINZIG WAHRE

MODE"“

Familienunternehmer GEORG BOHMLER
spricht iiber das gleichnamige Mobelhaus - eine

Miinchner Institution

om Koniglich Bayeri-

schen Hoflieferant zum

modernen Einrichtungs-

haus: Seit 1875 ist Bohm-

ler eine Institution in -
Miinchen und Synonym fiir Tradition
und Moderne. ,Bohmler. Erstklassig.
Seit 1875 heifit der Slogan, mit dem das .
familiengefiihrte Unternehmen mit
rund 180 Mitarbeitern an drei Standor-
ten in die Zukunft durchstartet. Die
vierte Generation — die Cousins Georg,
Stephan und Thomas Bohmler - sind im
Moment am Ruder.

SZ Webimmobilien: Herr Bohmler, Sie
sind heute allein zum Interview ge-
kommen. Fehlen Ihnen nicht Ihre Cou-
sins, mit denen Sie schon seit Langem
die Geschicke von Bohmler zusammen
leiten?

Georg Bohmler: (lacht) Auf Dauer
wiirden sie mir natiirlich schon fehlen,
aber einen Tag kann ich schon ohne
die beiden aushalten. Aulerdem sind
wir ja eigentlich schon zu viert, mit
unserem Junior Matthias Bohmler, der
absehbar in die Geschiftsfithrung
wechseln wird.

{)BER DEN DACHERN VOI
HO SENBE

5 Zimmer
1.275.000 EUR

»

MEDITERRANES HAUS

MODERN UND HELL

Juliana Groger — I'M LIVING Immobilien — MaximilianstraRe 40 — 80539 Miinchen — Tel.: 089-12190681

Dreiseithof

in idyllischer Alleinlage

5 Zimmer
630.000 EUR

Dieses freistehende, neu gebaute Haus
waurde in einer junggewachsenen und
familienfreundlichen Nachbarschaft
errichtet und befindet sich im Baugebiet
,Nordlich der BergstraRe”.

Ideal fiir eine junge Familie.

o Wohn-/Nutzfliche: ca. 200 m?
e Grundstiick: 565 m?*

e Provision: 3,57% inkl. MwSt.

e Energiebedarf: 50,20 kWh/m?a

IMLIVING

Tmmobilien

Im Jahr 2008 wurde das REH als ein Teil
eines wunderschénen Hauser-Ensembles
im mediterranen Stil in Starnberg gebaut.
Mit seinen zahlreichen Facetten wird
lhnen dieses Haus Ihre individuellen
Wohnwiinsche erfiillen.

° Wohn-/Nutzfldche: ca. 200 m?

© Grundstiick: 260 m? &

© Provision: 3,57% inkl. Mwst. s
 Energieverbrauch: 79 kWh/m?a IMLIVING

Immobilien

Niederbauern, N&he B&derdreieck
Gepflegter Zustand, Baujahr 1933/Kern-
sanierung 1999-2007, Wl. ca. 140 m’,
Nutzfliche ca. 975 m’, Grund 22.624 m’,
% EA-B 223,1 kWh/(m?*a)

KP 839.000 € zzgl. 3,57% Prov. incl. MwSt.

Ausfihrliches Exposé und nahere Infos bei:|
SN

“ImmoKonzee! g 0175/4456680
www.immokonzept-willnecker.de
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Erzdhlen Sie doch bitte kurz, wie Bohm-
ler zum Traditionshaus in Miinchen ge-
worden ist...

Von den Anfingen an? Das wire jetzt
ein bisschen lang, denn gegriindet
wurde Bohmler ja bereits 1875 von un-
serem Urgrofivater Johann Georg
Bohmler. Die Firma entwickelte sich
iber viele Jahrzehnte trotz zweier
Weltkriege und wirtschaftlicher Auf
und Abs kontinuierlich weiter. Ein
wichtiges Ereignis der jingeren Fir-
mengeschichte war das Jahr 1975, hier
wurden wir Mitglied im WK-Schones
‘Wohnen-Verband, dem damals ersten
undveinzigen exklusiven Mobelver-
band in Deutschland. Damit hatten
wir plotzlich Zugriff auf Topmarken
wie Interliibke, De Sede und Porsche
Design. Damit haben wir uns gegen-
iiber Mitbewerbern klar positioniert
und unser Produktsortiment konse-
quent erweitert, um unseren Kunden
modernes, qualitativ hochwertiges
Einrichtungsdesign zu bieten. Mit
diesen damaligen Topmarken im Rii-
cken haben wir unser Portfolio immer
mehr ausgebaut und uns besonders
auf italienische Premiumhersteller
spezialisiert.

Und die Newcomer der Branche storen
Sie nicht?

Nein, ganz und gar nicht. Die bedienen
eine andere Zielgruppe. Auflerdem be-
lebt Wettbewerb ja bekanntlich das Ge-
schift und motiviert uns dazu, unseren
Kunden immer das Beste anzubieten.
Das Geschift im Einzelhandel ist heut-
zutage schwierig und in einer Stadt wie
Miinchen, wo die Quadratmetermieten
formlich explodieren, noch mehr. Da
muss man mit neuen Konzepten iiber-
zeugen. '

Da war es natiirlich gut, dass Ihre Vor-
fahren hier eine so visiondre Ader gehabt
haben und das Innenstadtareal gesichert
haben. .

Ja, durchaus. Das Haupthaus im Tal 11
gehort der Familie.

GEORG BOHMLER, GESCHAFTSFUHRER
VON BOHMLER INNENEINRICHTUNG, IM
GESPRACH MIT EINER MITARBEITERIN.
FOTO: MATTHIAS SCHMIEDEL

Gibt es eine weitere Vision mit der neuen
Generation?

Ein wichtiger Trend der Zukunft ist, un-
seren Kunden von der Planung bis zur
Einrichtung eine umfassende Dienstleis-
tung zu bieten. Hierfiir haben wir alle
Kompetenzen bereits im Haus, wir bieten
alles unter einem Dach. Matthias B6hm-
lers Aufgabe wird es sein, eine iibergrei-
fende und gut koordinierte Zusammenar-
beit zwischen den Geschidftsbereichen
Inneneinrichtung, Bodenbelag und Par-
kett, Biiro und Objekt sowie Innenausbau
sicherzustellen. Unsere Spezialisten ent-
wickeln dafiir umfassende Interior-Kon-
zepte von der detaillierten Entwurfspla-
nung bis hin konsequenten
Bauiiberwachung oder dekorativen Licht-
planung und setzen diese von der Idee bis
zur abschliefenden Dekoration um.

zur

Sie haben ja schon Projekte im Hotel
Mandarin Oriental, im Verlagsgebiude
der Siiddeutschen Zeitung und in der Al-
lianz Arena realisiert. Gibt es noch wei-
tere Lieblingsprojekte?

Jedes unserer Projekte ist-ein Lieblings-
projekt, egal ob wir grofle Objektauftrige
bearbeiten fiir die Firmenzentralen von
Google oder Microsoft, eine Griinderzeit-
Villa mit einem modernen Bodenbelag
ausstatten oder den kompletten Boden in
einem innovativen Privathaus verlegen.
Jedes Projekt hat seine Herausforderun-
gen. Und es gibt nichts Grofartigeres, als
zu sehen, wie ein passender Bodenbelag
einen Neubau wohnlich macht, einem
Altbau neues Leben einhaucht oder Ar-
beitsraumen zu angenehmer Atmosphére
verhilft. Der Boden ist der Hidden Cham-
pion eines jeden Einrichtungskonzepts.
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Was sind im Moment die Trends und
Bestseller im Bereich Mobel?

Betten und vor allem Kiichen — das sehen
wir auch an unserem Kiichenstudio in
der LedererstrafSe in Kooperation mit
der italienischen Premiummarke Poli-
form. Derzeit dominieren auch wieder
Stilelemente, die mich an die 1970er Jah-
re erinnern: die wilden Formen, der Mut
zum Mix und die Lust auf laute Farben.

Gibt es Moden im Bereich Wohnen?
Sicherlich, und davon zahlreiche! Wir

springen aber nicht auf jeden neuen Zug
auf, sondern wir bieten unseren Kunden
in erster Linie zeitlos klassisches, moder-
nes Design. Qualitativ soll es immer das
Beste sein. Diese Maxime ergénzen wir ab
und zu durch ausgefallene Einzelstiicke
junger Designer. Unserer Meinung nach
ist zeitloses Design die einzig wahre
Mode. Man denke nur an eine Corbusier-
Liege oder einen Barcelona Chair. Solche
Entwiirfe sind unverginglich. Es gibt na-
tiirlich immer Form-, Material und Farb-
trends, je nachdem, was gerade in ist. Im
Accessoire-Bereich zeigen wir ausgewahl-

Uber Bohmler

Die Bohmler Einrichtungshaus
GmbH zédhlt sowohl im Privatkun-
dengeschift als auch im Objektbe-
reich zu den fithrenden Einrich-
tungshdusern in Bayern und
Deutschland und hat neben dem
Haupthaus im Tal noch weitere
Miinchner Dependancen: den Poli-
form Miinchen Store in der Lederer-
strafle 9 mit hochmodernen Desig-
nerkiichen und Flag-Stiicken aus
den aktuellen Poliform Kollektionen
sowie den Rolf Benz + Piure by
Bohmler Store im Ludwig-Palais. Im
Bereich Bodenbelag und Parkett gibt
es weitere Standorte in Niirnberg
und Stuttgart. Die Bohmler Biiro
und Objekt GmbH im zweiten Stock
des Bohmler-Hauses présentiert
moderne Arbeitswelten. BB

— FOR SIE NOTIERT
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te, manchmal auch unkonventionelle und
besondere Stiicke, nach denen unsere
Trendscouts regelmaRig auf Messen im
In- und Ausland Ausschau halten.

Was finden Sie da zum Beispiel?

Besondere Vasen oder Plaids. Oder Dinge,
die auf den ersten Blick fast hirnrissig sind.
Zum Beispiel haben wir einmal einen le-
bensgrofien Roboter von Star Wars gekauft
oder einen E.T. — nicht nur als temporére
Deko fiir unser Haus, sondern auch zum
Verkauf. Auch ein Portrait von David Bo-

wie des weltberiihmten Schweizer Mode-

und Starfotografen Markus Klinko gehort
zu unseren Spezialangeboten.

Thr Geschdftshaus als Erlebnisort —
kann man das so sehen?

Ja, ganz klar: Bohmler soll ein Ort der In-
spiration sein. Ein Zimmer auszustatten
mit einem Sofa oder Tisch, das konnen
viele. Aber das Drumherum muss stim-
men. Unsere Stdrke sind ganzheitliche
Planungen und Interior-Konzepte. Des-
halb zeigen wir bei uns eigens kuratierte
Roomsets inklusive Accessoires, Textili-
en und Tapeten, auch in den Schaufens-
tern. Unsere Teppichauswahl im ersten
Stock haben wir wie eine moderne
Kunstausstellung inszeniert.

Dazu passt dann auch wunderbar ihr
Café im Eingangsbereich. War das auch
eine gute Entscheidung?

Eine sehr gute sogar. Nicht nur, weil ich
selber gerne reingehe und den fiir mich
besten Kaffee der Stadt genief3e, sondern
weil unsere Kunden dort in Ruhe sitzen
konnen. Mit dem Inhaber Eros Marrone
haben wir einen italienischen Gastrono-
men gewinnen konnen, der unser italie-
nisches Lebensgefiihl unterstreicht und
die Bar Elf bei den Miinchnern und unse-
ren Kunden sehr beliebt macht.

Was sind denn die Must-haves im Ein-
richtungsbereich fiir das Jahr 20197

Ich kénnte mir das jetzt leichtmachen und
sagen: Alles, was wir im Haus haben. Aber
prinzipiell kann man sagen, natiirlich al-
les, was ganz hochwertige Qualitét hat und
in Funktion und Farbe stimmt. Und das
haben wir da. Wir sind auf fast allen Mes-
sen, ob in London oder Kopenhagen, Paris
oder Mailand und versuchen, all das einzu-
kaufen, wovon wir glauben, das passt gera-
de in die Zeit. Das kann dann wie gesagt
auch mal ein Roboter oder eine Badenixe
aus massiver Bronze sein ...

Bohmler ist auch fiir seine erstklassigen
Produkt-Neuvorstell, und Kunden-

-3

events bekannt. Was ist in den ndchsten
Monaten Neues geplant?
Veranstaltungen machen wir nur dann,
wenn sie so richtig besonders sind, zum
Beispiel mit Partnern ‘wie Philippe
Starck, Jan Kath oder Antonio Citterio.
In den ndchsten Wochen werden wir eine
neue Poliform Night Area im Unterge-
schoss erdffnen und planen neu gestalte-
te Schaufenster mit Knoll International,
Cassina und Kvadrat.

Welche Marken sind im Bereich Woknen
angesagt? )
Fiir das Leben drauflen sicherlich B&B
Italia und Dedon. Fiir den Interior-Be-
reich sind es Designs unter anderem von
Flexform, Knoll International, Baxter,
Freifrau oder Walter Knoll. Natiirlich
auch Leuchten von Roll & Hill, Bocci
oder Occhio. Aber eigentlich ist es letzt-
lich egal. Wir legen bei unserer Beratung
sehr viel Wert darauf, dass die Objekte
zum Kunden und seinem Wohnumfeld
passen. Und hier kommen dann wieder
unsere Inneneinrichter ins Spiel.

Herr Bohmler, wir danken fiir das
Gespréch!
INTERVIEW: BARBARA BRUBACHER

ANZEIGE

IMMOBILIENVERKAUF 2019: HOHERE PREISE, STEIGENDE ANSPRUCHE

Der Zeitpunkt fiir den Immobilienverkauf ist nach gut zehn Jahren Preisrallye perfekt - Verkéufer miissen sich jedoch auf léngere Vermarkfungszeiten einstellen

Der Immobiliehmakler Mr. Lodge
blickt auf eine erfolgreiche erste
Jahreshdlfte 2019 zuriick. Seit
dem zweiten Quartal ist zudem ein
verstdrktes Verkaufsinteresse zu
beobachten. Peter Sarta, Ver-
kaufsleiter bei Mr. Lodge, berichtet
liber aktuelle Trends und gibt Tipps
fur Verkaufer.

Der Wohnimmobilienmarkt in
Miinchen kennt seit zehn Jahren
nur eine Richtung - nach oben.
Wie ist die aktuelle Tendenz?
Sarta: Der Markt ist stabil. Das Er-
gebnis fiir das laufende Jahr liegt
aktuell bei Mr. Lodge tiber dem Ni-

veau von 2018, das mit 35 Prozent
Wachstum bereits ein starkes Jahr
war. Fiir die zweite Jahreshdlfte er-
warten wir weiterhin hohe Ver-

- kaufspreise bei teils etwas ldnge-

ren Vermarktungszeiten.

Was bedeuten léiingere Vermark-
fungszeiten?

Es dauert ldnger, den passenden
Kéufer zu finden. Durch die gestie-
genen Preise gibt es insgesamt we-
niger Kaufer und diese schauen
jetzt noch genauer hin. Preise von
mehr als eine Millionen Euro fiir
eine ansprechende Wohnung in
gefragten Stadtvierteln wie

Schwabing, Glockenbachviertel
oder Bogenhausen sind keine Sel-
tenheit mehr. Die Bauzinsen befin-
den sich zwar auf dem niedrigsten
Niveau in der Geschichte der Bun-
desrepublik. Die gesunkenen Refi-
nanzierungskosten fiir Fremdkapi-
tal konnen die Nachfrage in dieser
Preisregion jedoch nur gering ver-
stdrken beziehungsweise die hohe-
ren Kaufpreise kompensieren..

Was konnen Verkdufer fun, um

PRy bacfiicalish
'S

Preis

zum
zu verkaufen?

Mit Blick auf die Marktsituation
werden Zustand und Prdsentation

der Immobilie immer wichtiger.
Daher unterstlitzen wir bei Mr.
Lodge den Verkauf durch Home
Staging und prdsentieren online
die Objekte mit virtuellen Rund-
gdngen.

Unser Technischer Service besei-
tigt durch Modernisierungsarbei-
ten im Vorfeld Schwachstellen
am zu verkaufenden Objekt. Zu-
dem werden die Grundlagen wie
eine fundierte Immobilienbewer-

tungim Vorfeld und eine umfang--

reiche Unterstlitzung bei der pas-
senden Finanzierung immer
wichtiger.

rpr ’

Peter Sarta

Weitere Informationen:
www.mrlodge-immobilien.de




